Program lojalnosciowy BrainTrade ,,iPhone 17” — pole¢ znajomego

Warunki i Zasady

Wprowadzenie

1.

Organizatorem tej kampanii jest firma Braintrade (www.thebraintrade.com) (“BrainTrade” albo
“Strona internetowa”), strona internetowa prowadzona przez BT Nexus Limited ( “Spétka”,
“my”, “nas” lub “nasz”). Wszelkie tresci i ustugi udostepniane przez Spdtke stuzg wytacznie
celom edukacyjnym i ogdlnym celom marketingowym i nie stanowig porad inwestycyjnych,

finansowych, prawnych ani podatkowych.

Niniejsze warunki ( “Warunki kampanii”) regulujg czasowo ograniczong kampanie polecen
,iPhone 17” (“Kampania”) oferowane zatwierdzonym ambasadorom w ramach programu
BrainTrade Ambassadors Program (“Program”). Niniejsze Warunki kampanii majg zastosowanie
jako uzupetnienie Warunkéw Programu Ambasadoréw BrainTrade ( “Warunki dotyczace
Ambasadoréw”) i Warunki i Zasady zgodnie z informacjami dostepnymi na Stronie
internetowej. Terminy pisane wielkg literg, ktére zostaty uzyte, ale nie zostaty zdefiniowane w
niniejszych Warunkach kampanii, majg znaczenie nadane im w Warunkach programu
ambasadorskiego.

Bioragc udziat w Kampanii, bezwarunkowo potwierdzasz, ze zapoznates sie z niniejszymi
Warunkami Kampanii oraz Warunkami programu ambasadorskiego, zrozumiates$ je i zgadzasz
sie na ich prawnie wigzacy charakter. W przypadku jakichkolwiek sprzecznosci miedzy
niniejszymi Warunkami Kampanii a Warunkami programu ambasadorskiego w odniesieniu do
Kampanii, pierwszeristwo majg niniejsze Warunki Kampanii.

Czas trwania kampanii

4.

Kampania rozpoczyna sie 1 sierpnia 2026 r. o godz. 00:00 (czasu UTC) i konczy sie 31
pazdziernika 2026 r. o godz. 23:59 (czasu UTC) lub — jesli nastgpi to wczesniej — w momencie
przyznania maksymalnej liczby nagréd okreslonej w punkcie 17 (“Czas trwania kampanii”).

Spetnienie kryteriow kwalifikacyjnych po zakoriczeniu Okresu trwania kampanii nie uprawnia do
otrzymania Nagrody.

Kryteria kwalifikacyjne

6.

W kampanii mogg bra¢ udziat wytgcznie ambasadorzy, ktérzy:

a) zostali zatwierdzeni przez Spoétke jako Ambasadorzy zgodnie z Warunkami programu
ambasadorskiego;

b) mieszkajg legalnie w jednym z krajéw, w ktdrych kampania jest dostepna, tj. w Szwecji,
Polsce, we Wtoszech lub we Francji;

c) sg zarejestrowanymi uzytkownikami platformy edukacyjnej Braintrade;

d) posiada¢ kwalifikujgcy sie pakiet edukacyjny powyzej poziomu domysinego, ktory
pozostaje wazny i nie zostat anulowany, nie podlegat zwrotowi, nie zostat obcigzony
zwrotem, nie zostat obnizony do nizszego poziomu ani w inny sposéb uniewazniony w
catym okresie trwania kampanii (zwany dalej ,Aktywnym Pakietem”);

e) ztozyli wniosek o udziat w Programie Ambasadorskim lub zostali zaproszeni do udziatu w
nim i zostali zatwierdzeni przez Spétke;
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f) pozytywnie przejs¢ wszelkie kontrole tozsamosci, uprawnien lub kontrole majace na celu
zapobieganie oszustwom, ktérych przeprowadzenie jest uzasadnione i wymagane przez
Spétke w celu realizacji Kampanii;

g) pozosta¢ aktywnym uzytkownikiem w okresie trwania kampanii oraz nadal posiadac
pakiet aktywny w momencie weryfikacji i przyznania jakiejkolwiek nagrody.

Spétka zastrzega sobie prawo do odrzucenia kandydatury kazdego Ambasadora, ktdry nie
spetnia wymogow kwalifikacyjnych okreslonych w punkcie 6 niniejszych Warunkéw kampanii
oraz Warunkéw dotyczgcych Ambasadoréw.

Jak sie zakwalifikowa¢é

8.

10.

11.

Zgodnie z niniejszymi Warunkami kampanii ambasador kwalifikuje sie do otrzymania jednej (1)
nagrody, pod warunkiem spetnienia warunkéw kampanii, jezeli w okresie trwania kampanii:

(a)  pieciu (5) nowych uzytkownikow poleconych zarejestruje sie w serwisie BrainTrade,
korzystajac z waznego kodu ambasadorskiego lub linku polecajgcego ambasadora; oraz

(b)  kazdy z tych pieciu (5) uzytkownikéw stanie sie uprawnionym uzytkownikiem poleconym
zgodnie z Warunkami programu ambasadorskiego; oraz

(c) w momencie, gdy Spotka weryfikuje uprawnienie do otrzymania Nagrody, wszyscy pieciu
(5) kwalifikujgcych sie poleconych uzytkownikéw nadal posiada aktywny pakiet.

W momencie potwierdzenia nagrody ambasador musi sam posiadaé pakiet Aktywny.

Kazdy kwalifikujgcy sie uzytkownik polecony moze zostaé przypisany wytgcznie do jednego
ambasadora. Przypisanie to ustala sie wyfacznie na podstawie dokumentacji Spotki, zgodnie z
Warunkami programu ambasadorskiego.

Kazdy Ambasador moze otrzymac maksymalnie jedng (1) nagrode w trakcie trwania kampanii.

Nagroda

12.

13.

14.

15.

Nagrodg jest jeden (1) telefon Apple iPhone 17 (,Nagroda”). Doktadny model, pojemnos¢
pamieci i kolor zostang okreslone przez Spétke wedtug jej uznania i zalezg od dostepnosci.

Nagroda przystuguje wytacznie kwalifikujgcemu sie Ambasadorowi, jest nieprzenoszalna, nie
podlega wymianie ani zwrotowi, a takze nie mozna jej wymieni¢ na gotéwke ani zadng inng
alternatywe. Jedli nagroda stanie sie niedostepna z przyczyn niezaleznych od Spoétki, Spotka
moze wedtug wtasnego uznania zastgpic jg inng nagroda.

Nagroda zostanie dostarczona kwalifikujgcemu sie Ambasadorowi na adres podany przez niego
po pomysinym zweryfikowaniu zgtoszenia. Ambasador jest odpowiedzialny za podanie
doktadnych i kompletnych danych dotyczacych dostawy. Wszelkie optaty celne, optaty
importowe lub podobne koszty, o ile majg zastosowanie, ponosi kwalifikujgcy sie Ambasador.

Firma Apple Inc. nie jest sponsorem tej kampanii ani w zaden inny sposéb nie jest z nig
powigzana ani nie bierze w niej udziatu.

Maksymalna liczba nagréd

16.

W ramach kampanii zostanie przyznanych tgcznie maksymalnie dwadziescia (20) nagréd dla
wszystkich uczestnikdw tacznie. Dla unikniecia watpliwosci zaznacza sie, ze jest to jeden ogdlny
limit, a nie limit dla poszczegdlnych krajow uprawnionych do udziatu.

Page 2 of 5



17.

Nagrody bedg przyznawane na zasadzie ,kto pierwszy sie zakwalifikuje, ten pierwszy otrzyma
nagrode”, zgodnie z datg i godzing spetnienia przez Ambasadora wszystkich wymogoéw
kwalifikacyjnych okreslonych w niniejszym Regulaminie kampanii, zarejestrowanych w
systemach Spétki. Po przyznaniu maksymalnej liczby nagréd kolejne nagrody nie bedg juz
dostepne, nawet jesli kolejni Ambasadorzy spetnig pdzniej wymogi kwalifikacyjne.

Zatwierdzenie

18.

19.

20.

21.

Przed przyznaniem jakiejkolwiek nagrody Spotka sprawdzi, na podstawie wtasnych danych, czy:

a. ambasador zostat zatwierdzony w ramach programu i nadal jest aktywnym uzytkownikiem;
b. ambasador posiada pakiet aktywny;

c. pieciu (5) poleconych uzytkownikéw zarejestrowanych przy uzyciu Kodu Ambasadora lub
linku polecajgcego Ambasadora;

d. pieciu (5) poleconych uzytkownikéw, ktérzy zarejestrowali sie przy uzyciu kodu
ambasadorskiego lub linku polecajgcego ambasadora;

e. kazdy z pieciu (5) poleconych uzytkownikdw posiada aktywny pakiet, a wszyscy pieciu
posiadajg takie pakiety w tym samym czasie;

f. zaden z odpowiednich pakietéw nie zostat anulowany, nie podlegat zwrotowi kosztéw, nie

zostat obcigzony zwrotem, nie zostat obnizony do poziomu domyslnego ani w inny sposdb
uniewazniony; oraz

g. nie zostata jeszcze osiggnieta maksymalna liczba nagrdd okreslona w punkcie 16 niniejszych
Warunkéw kampanii.

Po aktywacji aktywnego pakietu pigtego kwalifikujgcego sie poleconego uzytkownika
obowigzuje trzydziestodniowy (30) okres weryfikacyjny, w trakcie ktérego wszystkie
odpowiednie pakiety muszg pozostaé aktywnymi pakietami, zanim nagroda zostanie
potwierdzona.

Decyzje Spotki dotyczace kwalifikacji, weryfikacji i przyznania nagréd sg ostateczne, z
zastrzezeniem wszelkich praw uczestnika, ktérych nie mozna sie zrzec na mocy obowigzujgcego
prawa.

Whytaczenia i dyskwalifikacja

Wytaczenia okres$lone w Warunkach programu Ambassador majg petne zastosowanie do
Kampanii. W szczegdlnosci nastepujgce sytuacje nie bedg brane pod uwage przy kwalifikacji i
moga skutkowac wykluczeniem z Kampanii:

a. zgtoszenia wtasne, w tym rejestracje dokonane przez Ambasadora przy uzyciu danych
wtasnych lub danych osoby powigzanej;

b. duplikaty lub wiele kont utworzonych przez te sama osobe;
c. fatszywe, budzace podejrzenia lub sfatszowane rejestracje lub polecenia;

d. skierowania sporzadzone na podstawie fatszywych, niekompletnych lub
wprowadzajgcych w btad informacji;

e. uzytkownicy, ktérzy nie przeszli pomysinie przeprowadzonych przez Spétke kontroli
tozsamosci, uprawnien lub weryfikacji;

f. uzytkownicy, ktérych kwalifikujgcy sie pakiet edukacyjny zostat anulowany, za ktory
otrzymali zwrot kosztow, ktéry stat sie przedmiotem obcigzenia zwrotnego, ktdrego
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poziom zostat obnizony ponizej poziomu kwalifikujgcego lub ktéry w inny sposdb
przestat spetniaé¢ warunki kwalifikacji;

g. Ambasadorzy, ktérzy nie utrzymajg kwalifikujgcego sie pakietu aktywnego przez caty
okres trwania kampanii, o ile jest to wymagane na mocy niniejszych warunkdéw
kampanii;

h. Wszelkie dziatania, ktére — w uzasadnionej opinii Spétki — s3 podejmowane w ztej
wierze lub gtdéwnie w celu uzyskania Nagrody bez rzeczywistego udziatu w Programie
Ambasadorskim lub Kampanii ani bez wspierania ich uzasadnionych celéw, w tym
wszelkie préby obejscia niniejszych Warunkéw Kampanii lub sztucznego spetnienia
kryteriéw kwalifikacyjnych; oraz

i. wszelkie inne dziatania, ktére Spétka, kierujgc sie rozsadkiem, uzna za naduzycie,
oszustwo lub sprzeczne z celem lub duchem Kampanii.

22. Spoétka zastrzega sobie prawo do wstrzymania, cofniecia lub odzyskania dowolnej Nagrody (lub
jej wartosci) oraz/lub do dyskwalifikacji dowolnego Ambasadora lub Kwalifikujacego sie
Uzytkownika Poleconego, jezeli w sposéb uzasadniony stwierdzi, ze doszto do naduzycia,
oszustwa lub naruszenia niniejszych Warunkéw Kampanii lub Warunkéw Programu
Ambasadorskiego.

Edukacyjny charakter kampanii

23. BrainTrade $wiadczy wytacznie ustugi edukacyjne. Niniejsza kampania ma na celu wytacznie
promocje produktdw i ustug edukacyjnych BrainTrade. Zadne postanowienie niniejszych
Warunkéw kampanii ani sama kampania nie stanowig ani nie powinny by¢ interpretowane jako
porady inwestycyjne, rekomendacje inwestycyjne, promocja produktow finansowych, ustugi
finansowe ani zadne inne regulowane ustugi inwestycyjne lub finansowe.

Podatki

24.  Ambasador, ktéry spetnit warunki udziatu, ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ za wszelkie
zobowigzania podatkowe lub podobne wynikajace z otrzymania nagrody zgodnie z przepisami
prawa, ktére majg do niego zastosowanie.

Dane osobowe

25. Dane osobowe przekazane w zwigzku z Kampanig bedg przetwarzane przez Spotke zgodnie z jej
Polityka Prywatnosci, dostepne na stronie internetowej. Spotka nie ujawni tozsamosci
laureatdw nagrod bez ich uprzedniej zgody.

Odpowiedzialno$¢

26. Spodtka nie ponosi odpowiedzialnos$ci za jakiekolwiek straty lub szkody posrednie, uboczne,
szczegoblne lub wynikowe, ani za straty wynikajgce z awarii technicznych, przerw w dziataniu lub
btedéw majacych wptyw na Witryne, Kampanie lub jakiekolwiek systemy lub ustugi stron
trzecich, opdznienia w dostarczeniu jakiejkolwiek Nagrody spowodowane przez strony trzecie,
ani za dziatania lub zaniechania jakichkolwiek zewnetrznych dostawcéw ustug, w najszerszym
zakresie dozwolonym przez obowigzujgce prawo.
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Ogodlne informacje

27.

28.

29.

30.

Spétka moze w dowolnym momencie, po uprzednim powiadomieniu, zmieni¢ niniejsze Warunki
kampanii lub zawiesi¢ lub zakonczy¢ kampanie. Wszelkie zmiany nie beda miaty wptywu na
nagrody juz zatwierdzone w dniu wprowadzenia zmiany.

Jezeli ktérekolwiek z postanowien niniejszych Warunkéw kampanii zostanie uznane za
niewazne lub niewykonalne, pozostate postanowienia zachowujg petng moc obowigzujaca. Brak
egzekwowania przez Spdtke ktéregokolwiek z postanowien nie stanowi zrzeczenia sie tego
postanowienia.

Niniejsze Warunki kampanii mogg by¢ udostepniane w innych jezykach dla wygody
uzytkownikéw. W przypadku jakichkolwiek rozbieznosci wersja angielska ma zawsze
pierwszenstwo.

Niniejsze Warunki kampanii podlegajg prawu Republiki Seszeli, a wszelkie spory wynikajgce z
kampanii lub z nig zwigzane podlegajg wytgcznej jurysdykcji sgdéw Republiki Seszeli.

Lipiec 2026
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